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Ciak
sul Product Placement

di Luca Raffone

dalla nascita di questo ottimo Festival

Internazionale di Cinema e Televisione) é stata
di certo una delle pit dense e articolate della storia, sia
per [a varieta e la ricchezza degli argomenti trattatati, sia
per la sua lunghezza. Infatti, la manifestazione - tenutasi
nella Capitale, nell'ambito del terzo Festival Internazionale
del Film di Roma - & andata avanti per una settimana,
inserendo nel suo programma altresi la presentazione
italiana del formato Super Hi-Vision (curata da Rai e NHK;
ne abbiamo parlato ampiamente in passato) nonché, a
distanza di circa 20 giorni, la premiazione Hot Bird Tv
Awards ‘08, svoltasi a Venezia e promossa insieme ad

| J vltima edizione di Eurovisioni (la ventiduesima
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La XXII edizione di Eurovisioni, molto ricca e variegata, ha
trattato e discusso di tutto e di pil, ma soprattutto ha azionato
il suo ciak sul Product Placement, cioé sull’inserimento di marchi
e prodotti nel vivo di un contenuto A/V

Eutelsat e SatExpo (vedi Millecanali gennaio).

Il titolo dell’edizione 2008 di Eurovisioni recitava “La
Televisione digitale come vettore di coesione o di
frammentazione sociale”, scandagliando limpatto che la
tecnologia numerica va provocando sulla nostra societa,
per guanto riguarda il moltiplicarsi di piattaforme, canali
e programmi audiovisivi, con la conseguente molteplicita
delle loro forme di consumo. Basti solo pensare, infatti,
che negli ultimi anni stiamo vivendo una situazione di
sfrenata e vertiginosa offerta televisiva, in cui il fruitore
pud scegliere tra programmazioni A/V che gli piovono da
ogni parte e da tutte le piattaforme, via satellite, DTT,
cavo, IPTV, Web Tv, Maobile Tv e chi pili ne ha, pill ne...
diffonda.

Preso atto dellattuale tendenza, la
domanda principale cui ha cercato
di dare risposta Eurovisioni 2008
nei primissimi giorni di lavoro ha
riguardato come riportare in un
nuovo quadro - al tempo stesso
locale, nazionale ed europeo -
guesta ricchezza di diversita,
facendone uno dei punti di forza
anziché di debolezza del presente
tessuto sociale in Europa. Le

Sessione working. Un panel di lavoro
partecipato da - partendo da sinisfra

- Stefano Mannoni (Agcom), Raffaele
Barberio (Key4biz) e Giacomo Mazzone
{Euravisioni/UER).
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stesatore ed ospiti. Un momento della tavola
s moderata da Marco Mele (in primo piano).
. e snistra Luciana Castellina (Eurovisioni) e
~. 0 Enea Vigevani (docente universitario).

= sono state messe a punto nel

- = = Atelier “a porte chiuse”

di lavoro interdette al pubblico e
= st), le cui risultanze hanno poi
- o oggetto di discussione durante
. ===one pubblica, svoltasi a Roma,
== dellAmbasciata di Francia in

*classici” Atelier
o Atelier - presieduto da Xavier
eletto poi anche nuovo Presidente
i - ha disquisito del cambiamento del
= Tv nazionali di fronte al fenomeno della
ione, che porta queste stesse emittenti ad
armai visibili anche all'estero. Il gruppo di lavoro
* +.o alla principale conclusione che le Tv nazionali
o ormail sempre pil a che fare con un pubblico
f*jam—-z’: (soprattutto a causa della loro diffusione
. via satellite) e che quindi devono stare molto
=i contenuti che trasmettono, per non rischiare di
= eventuali reazioni indesiderate. In proposito,
tato l'episodio del ministro Calderoli, che tempo
~istato da Railno, aveva mostrato una maglietta
“anette su Maometto, provocando in Libia gravi
- =cussiond, con morti e feriti.
= = numero due ha invece argomentato intorno alle
3 ani che si rivolgono esclusivamente al di fuori del
_ =<2 (come, per esempio, litaliana Railtalia - Rai
atonal, la tedesca Deutsche Welle o la francese
~ = cercando strati di pubblico eterogenei, accomunati
o soorattutto da una stessa affinita linguistica, I
“=-inanti a questo panel sono giunti alla conclusione
Tv transnazionali operanti su scala europea
sero cooperare di pidl fra di loro ed avere una
oz comune” maggiormente efficace verso la vasta
=3 dei telespettatori (ad esempio, sfruttando per la
-~ uzione uno stesso satellite, mentre oggi ‘viaggiano’
Uit diversi).
Atelier ha affrontato il piil recente problema
inato dallavvento della Tv su Internet, un tipo di
~ccio che non intende saperne di frontiere e di barriere
st (e YouTube, in proposito, & un esempio lampante).
_==emblea ha concluso che la “connection” con la Rete
. =ssere molto utile per far convergere sul mezzo
.+ =sivo Uinteresse dei giovani, oggi sempre meno attratti
o = Tv sul televisore. Quindi, ben vengano realta come il
~wczl network veltroniano YouDem (www.youdem.it) o
72:' canale web BBC appositamente dedicato a tutti gli

Tra 1 numerosi partecipanti alla sessione in cui sono state
presentate le conclusioni dei tre Atelier, segnaliamo:

- Sheila Copps, ex-Ministro della Cultura canadese, autrice
delle leggi sullaudiovisivo che hanno fatto del Canada un
paese davvero multietnico;

- Claudio Cappon, direttore generale Rai, che ha parlato
dello sforzo compiuto dall’Ente della Farfalla per tenere
simbolicamente unito il nostro Paese, grazie soprattutto
a tre efficienti driver televisivi, quali il Calcio nazionale,
[Informazione e... il Festival di Sanremo;

- Fédéric Delcor, gia Vicepresidente della Tv francofona
belga RTBF, [a quale ha prodotto gualche tempo fa un
programma choc (“Moi Belgique™) in cui si ipotizzava

la separazione etnica tra fiamminghi e valloni, le

due principali comunita del Belgio, da sempre non
propriamente in rapporti di “fair play” tra loro,

La ‘giornata italiana’

Dopo aver ricordato che l'edizione 22 di Eurovisioni
prevedeva altresi una serie di eventi e spettacoli collaterali
(come, per esempio, la
consegna del Premio Henry
Ingberg per la Diversita
Culturale a Sheila Copps, o
[a proiezione del film sulla
persecuzione degli Ebrei
“Plus tard, tu comprendras”,
tratto dal libro di Jérdme
Clément, Presidente

della francese Arte), ci
trasferiamo ora virtualmente

Uarrivo dell'Onorevole.

Paolo Gentiloni menire si appresia
ad entrare nella sala dove si

& svolta la giornata italiana di
Eurovisioni 2008.
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al Palazzo delle Esposizioni di Roma, dove si & svolta la
giornata italiana di questa manifestazione internazionale.
Durante il mattino, il “national day” ha ospitato un
interessante dibattito in due tempi, condotto da Marco
Mele, il noto collega de "Il Sole 24 Ore” esperto di media,
sempre pill lanciato anche come moderatore-chairman di
panel e tavole rotonde,

I principali temi sul tappeto durante la mattinata

hanno riguardato il Rapporto OSI/EUMap Television
Accross Europe (vedendo tra gli ospiti anche Luciana
Castellina, di ‘Eurovisionf, e Giulio Enea Vigevani, docente
universitario ed editor del medesimo Rapporto in lingua
italiana) nonché il bilancio di due anni circa di Governo
Prodi nel settore dellAudiovisivo. A disquisire su questo
secondo tema c'erano vari ospiti; a cominciare da Paolo
Gentiloni, Ministro delle Comunicazioni durante la passata
Legislatura. Considerando che lo studio di ricerca 0SI/
EUMap ha ascritto [Ttalia tra i 9 Paesi europei in cui, negli
ultimi tre anni, la “situazione televisiva” non & migliorata
affatto, & stato chiesto a Gentilioni il perché di questo
immobilisma,

Lonorevole ha spiegato che a suo tempo aveva preparato
un ricco pacchetto di leggi specifiche, ma che in
Parlamento il pacchetto era incorso in grosse difficolta.
Gentiloni, allora, aveva pregato Prodi di effettuare una
verifica interna alla maggioranza, per appurare se fosse
stato almeno possibile far passare delle modifiche di
legge minimali (inerenti, per esempio, la “Gasparri” o la
liberazione della Rai dall'eccessiva ingerenza politica). A

verifica compiuta, la risposta del professore bolognese
era stata che anche gueste piccole modifiche avrebbero
comungue incontrato il veto da parte di un paio di gruppi
della passata coalizione.

Direttive europee e leggi italiane

Ma lasciamo da parte 1 “misteri” della politica nostrana

e zoommiamo sull'argomento Product Placement (PP),
cioé sulla pratica di inserire uno o pit marchi e prodott
merceologici nel vivo di un contenuto audiovisivo, sia
esso un film, una fiction, oppure un varieta. Questo tema
é stato trattato a lungo durante i lavori pomeridiani

della giornata italiana, vedendo in scena una ‘galassia’ di
operatori del settore; da Raffaele Barberio, Direttore di
“Key4biz” e moderatore della stessa riunione, all'amico
Giacomo Mazzone, segretario di Eurovisioni e Direttore
Audit Strategica di UER/EBU, fino a Stefano Mannoni e
Sebastiano Sorting, entrambi di Agcom. Non mancavano,
poi, il parlamentare UE Gianni De Michelis e l'onorevole
Paolo Romani, Sottosegretario alle Comunicazioni.

Dopo una descrizione a 360° delluniverso Product
Placement curata da Gabriella Cims, titolare della societa di
consulenza cimsComunicazioni, lassemblea ha esaminato
la nuova direttiva europea Servizi di Media Audiovisivi,
approvata a gennaio 2007 e destinata a sostituire il
vecchio ordinamento Tv Senza Frontiere. La nuova
direttiva, oltre a prevedere che anche la Televisione su
Internet venga regolamentata, contempla altresi il cambio
delle regole sulla pubblicita Tv, consentendo fra laltro
(cosa precedentemente proibita in alcuni paesi UE, tra

cui [Ttalia) di pubblicizzare attraverso la pratica del PP
prodotti merceologici destinati alla fruizione “in pollici”.
Dal momento che la direttiva Servizi di Media Audiovisivi
entrerd in vigore il primo gennaio 2010, occorrerd che
entro tale data ciascun Governo dei Paesi aderenti
allUnione abbia approntato un decreto specifico in

cui il PP televisivo non sia pil considerato pubblicita
occulta, a patto che gli spettatori vengano avvertiti degli
inserimenti, con modalita e forme ancora oggi tutte da
stabilire.

Romani ha dichiarato che il nostro Governo ha gia recepito
la nuova direttiva ed & pronto ad emanare un relativo
decreto applicativo, ma attende che [Agcom - dopo aver
sondato il parere delle varie parti in causa - consegni una
proposta su cui converga l'accordo di tutt. A loro volta,
Sortino e Mannoni hanno spiegato che [Authority & al
lavoro per raccogliere i pareri dei vari soggetti interessati
(rappresentanti di marchi commerciali, broadcaster,
produttori, eccetera), badando bene a non determinare
con la nuova regolamentazione di PP “aperto” spiacevoli o
controversi impatti sul tetto di affollamento pubblicitario
di ciascuna emittente.

In attesa di sviluppi ulteriori, Eurovisioni - un osservatorio
internazionale sempre molto attento ai mutamenti dei

Tandem di... “comunicator!”. Paolo Romani, sottosegretario alle Comunicazioni, con
Grabriella Cims, titolare di cimsComunicazioni.

Media dei nostri tempi - ha gia azionato sul Product
Placement un primo e significativo ciak. W
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